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Relatie marketing 
Maak van deze show een bijzondere avond voor uw relaties. Reserveer voor een 

VIP-arrangement de speciale Supertickets (Black Tie) voor The Caribbean Las Vegas Show®.

Op stijlvolle wijze genieten van een unieke avond uit met uw zakenrelaties of personeel. 

Met een VIP-arrangement verzorgen wij voor uw gasten of relaties een compleet verzorgde 

avond in galastijl voorzien van alle denkbare glamour. Dresscode is Black Tie. Uw gasten 

arriveren met de auto tot voor de deur. Met Valet Parking zorgen wij voor veilig en bewaakt 

parkeren. Na afl oop wordt de auto weer tot voor de deur gereden. 

Vanaf 18.00 uur kunt u met uw relaties over de rode loper naar binnen, alwaar u een 

welkomstdrankje wordt aangeboden. Omstreeks 19.00 uur wordt het buffet geopend. 

Om 20.30 uur begeeft u zich naar uw gereserveerde zitplaats in Ahoy. Tijdens de pauze 

geniet u met uw gasten in het VIP gedeelte van cocktails en champagne. Na afl oop van 

het concert krijgen de VIP’s een herinnering mee naar huis.

Informeer nu naar de mogelijkheden.



Goed doel
De organisatie LTE heeft besloten om een goed doel te  koppelen aan de 

opbrengst van deze concertreeks. De keuze is gemaakt voor Doe Een Wens 

Stichting Nederland. Van ieder verkocht kaartje gaat een nog nader te bepalen 

bedrag naar Doe Een Wens Stichting Nederland. 

Doe Een Wens Stichting Nederland heeft als doel “het vervullen van de liefste 

wens van kinderen tussen de 3 en 18 jaar met een levensbedreigende ziekte”. 

Zij streven ernaar om de wenskinderen een ervaring van hoop en kracht te 

geven. Weg van ziekenhuis, artsen en behandeling. Ook de ouders, broertjes 

en/ of zusjes worden bij de uitvoering van de wens betrokken.

Vanaf de oprichting van de Doe Een Wens Stichting Nederland in 1989 heeft 

zij al veel hartenwensen kunnen vervullen, zoals bijvoorbeeld de wens van Joost. 

Hij wilde niets liever dan een dag piraat zijn. Het werd voor Joost en zijn familie 

een dag om nooit meer te vergeten! Deze en andere wensen kunnen alleen 

gerealiseerd worden dankzij de inzet en creativiteit van vrijwilligers, de 

medewerking van veel betrokkenen en de fi nanciële steun van donateurs.

Voor verdere informatie van Doe Een Wens Stichting Nederland kunt u kijken 

op www.doeeenwens.nl.
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Activeringsmogelijkheden

Activeren is maatwerk. 

We denken graag met u mee!

• Relatiemarketing

• Logo op printuitingen

• Fieldmarketing

• Stand in Ahoy

• Commercial op scherm

•  Uitingen op locatie 

(banners & spandoeken)

• Advertentie in programmaboekje

•  Banner op de site 

www.thecaribbeanlasvegasshow.nl

• Social Media

• Internet
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Wie bezoekt de concerten van The Caribbean 

Las Vegas Show®? Bereikt u de doelgroep 

die aansluit bij uw product?  Uit eigen onder-

zoek hebben wij het profi el opgesteld van 

de gemiddelde bezoeker van concerten met 

Latin/Caribische muziek.

De gemiddelde bezoeker 

•  is 31 jaar, 

28,3% is tussen de 18 en 24 jaar 

21,5% is tussen de 25 en 30 jaar 

27% is tussen de 31 en 45 jaar 

3,6% is ouder dan 46 

•  woont in Rotterdam (30%)

25% woont in de regio Rotterdam 

25% komt uit de rest van Nederland 

20% komt uit België

•  is middelmatig tot goed opgeleid 

54% heeft MBO, ROC, havo of vwo

34% heeft HBO of WO

•  is van gemengde afkomst

39% is Nederlands

21% is Surinaams

18% is Antilliaanns

4% is Turks

2% is Marokkaans 

•  is alleenstaand (27%), 

27% is paar zonder kinderen

16% is echtpaar met kinderen 

10% is student

5% is eenoudergezin

•  bezoekt de show met vrienden (55%)

20% met partner

6% alleen 

6% met het gezin 

4% neemt de kinderen mee

•  verblijft gemiddeld 3 uur voor de show en 

2 uur na afl oop in de regio en spendeert daar 

€ 25,00

•  geeft als rapportcijfers voor:

Sfeer een 8,1

Bereikbaarheid een 7,5

Voorzieningen een 7,3

Programmainfo een 7,2

•  kent de shows 

van mond tot mond reclame (57%)

van de televisie (17%)

uit communicatie van de Ahoy en 

See Tickets (14%)

uit de krant (8%)

van de radio (7%)

via internet (5%)

De bezoeker verwacht “Leuke muziek”, “Leuke 

bands”, “Goed georganiseerd” en hecht het 

meest aan sfeer. Daarna volgen bereikbaarheid 

en programmering en informatievoorziening.

Uit onze enquête is gebleken dat de 

programmering van The Caribbean Las Vegas 

Show® door 35% als goed tot zeer goed

wordt gewaardeerd. 50% heeft geen mening 

over de programmering. 80% van de bezoekers 

geeft aan speciaal voor The Caribbean Las 

Vegas Show® naar Rotterdam te willen komen 

vanwege de unieke combinatie van het show 

aspect Caribbean meets Las Vegas. Ook zeggen 

ze het showbezoek als enige activiteit van de 

dag te ondernemen.

Bezoekersprofiel
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Latin Touch Events B.V.

Operatie Mannahof 52

2632 EH  Nootdorp

T +31 (0)15 - 364 23 96

Mobile

(NL) +31 (0)6 - 158 76 718

(BE) +32 (0)4993 21 007

info@latintouchevents.nl

www.latintouchevents.nl

www.thecaribbeanlasvegasshow.nl

Latin Touch Events maakt deel uit van 

Marshall Entertainment Holding B.V.

Latin Touch Events is de drijvende kracht 

achter succesvolle Latin Shows in Nederland 

en Belgie.

Evenementen die er wat betreft bezoekers-

aantallen en media-aandacht toe doen. 

Evenementen met naam, die iedereen kent. 

Een evenement van Latin Touch Events is een 

uniek marketing- en communicatieplatform voor 

bedrijven om hun producten onder de 

aandacht te brengen. Daarmee kunnen onze 

evenementen ook een belangrijke rol spelen 

in úw promotie en publieksbereik. Wij bieden 

diverse creatieve sponsormogelijkheden, waar-

mee u uw bedrijf en uw product(en) zichtbaar 

maakt voor een breed publiek. Sponsoring is 

maatwerk, Latin Touch Events denkt van a tot z 

met u mee over alle activeringsmogelijkheden.

Marshall Entertainment Holding bestaat uit twee werkmaatschappijen

 

SALSA TOUCH EVENTS B.V.®              en               LATIN TOUCH EVENTS B.V.®

Tropische entertainment concepten                        Luxe latin entertainment concepten

 

Marshall Entertainment is de grondlegger van de Holding. Ruim 10 jaar geleden werd begonnen 

met het organiseren van tropisch entertainment voor de zakelijke en publieke markt.

SALSA TOUCH EVENTS B.V. (STE) heeft meer dan 10 jaar ervaring op het gebied van 

tropisch entertainment en is in 2010 een volledig dochterbedrijf geworden van de holding. 

Binnen dezelfde holding organiseert LATIN TOUCH EVENTS (LTE) bedrijfsevenementen met 

een luxe uitstraling.

 Wat ons van andere entertainment bedrijven onderscheidt, is de geïntegreerde projectaanpak. 

Wij werken zowel onafhankelijk alsook in samenwerking met andere bedrijven. Zo ontstaat 

een dedicated onderneming met een geïntegreerde aanpak van multidisciplinaire spraakmakende 

evenementen voor een breed publiek.

Wat kan Latin Touch Events 
voor uw bedrijf betekenen?

Latin Touch Events in het kort

www.thecaribbeanlasvegasshow.nl
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